Katarzyna Sudot

Ksztaltowanie si¢ reklamy farmaceutycznej w Polsce w latach 1918-2013 na przyktadzie

srodkéw przeciwbolowych. Cyynniki i kierunki przemian

Wstep
I.Wyjasnienie cezur czasowych: od daty odzyskania niepodleglosci przez Polske po okresie

rozbioréw do czasow wspotczesnych.

2.0kreslenie obszaru badan: badaniom zostanie poddany obszar znajdujacy si¢ w granicach

panstwa polskiego w latach 1918-2013.

3.Wyjasnienie poje¢ wykorzystywanych w pracy doktorskiej: definicja leku, leku OTC, produktu
farmaceutycznego, suplementu diety, pojecia reklama farmaceutyczna, standard reklamy
farmaceutycznej. informacja o leku, lek i srodek przeciwbolowy, wykaz lekow przeznaczonych

do obrotu pozaaptecznego.

4. Charakterystyka problemu w $wietle dotychczasowego pismiennictwa dotyczacego obszaru
badan podejmowanych w pracy doktorskiej

a) w dotychczasowym pismiennictwie istnicje szereg publikacji dotyczacych historii i teorii
reklamy (Dolinski D. Psychologia reklamy, Wroctaw 2001; Goban-Klas T., Komunikowanie i
media, [w:] Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i swiat mediow, Krakow 2004, 11-31:
Burtenshaw B., Mahon N., Barfoot C., Kreatywna reklama, thum. H. Krél, Warszawa 2008:
Czapiewski A., Rozwdj czasopismiennictwa lekarskiego polskiego w pierwszej polowie XX wieku
do roku 1946 wlgcznie, Poznan 1947).

b) istnieja takze publikacje poswigcone historii wprowadzania do terapii lekéw przeciwbolowych
(Supniewski J. Farmakologia, Warszawa 1950, Gryglewski R., Kostka-Trabka E.. Sptawiriski J,
Farmakologia, Krakéw 1989; Brzezinski T. (red.), Historia medycyny, Warszawa 1988:
Rembielinski R.,Kuznicka B., Historia farmacji, Warszawa 1987; Danysz A. Historia

farmakologii w Polsce, Warszawa 1997).




¢) jak dotad nie powstalo jednakze opracowanie o charakterze monograficznym taczace te dwa

obszary badan

5. Celem poznawczym mojej pracy doktorskiej bedzie ukazanie wplywu postgpu wiedzy w
zakresie lekow przeciwbélowych i srodkéw przeciwbolowych, ktére byty w latach 1918-2013
wprowadzane w Polsce do terapii, na ksztaltowanie si¢ rodzimego standardu reklamowego tej

grupy produktow farmaceutycznych. Cel poznawczy ma charakter oryginalny.

6. Cel poznawczy zrealizuj¢ odpowiadajac na nastepujace pytania badawcze:

a) Jak ksztattowat si¢ w Swiecie postep naukowy i technologiczny w farmacji w zakresie lekow
przeciwbdlowych w latach 1918-2013?

b) Jak rozwijaly si¢ w Swiecie w latach 1918-2013 teoria i metody przekazu reklamowego, ze
szczegblnym uwzglednieniem reklamy produktéw zwiazanych z obszarem zdrowia?

¢) Jak ksztaltowal si¢ w Polsce w latach 1918-2013 rynek lekow przeciwbdlowych rodzimej
produkcji i produktow importowanych?

d) Jakie zmiany w standardzie reklamy lekow przeciwbélowych mozemy obserwowaé w polskim
pismiennictwie specjalistycznym o profilu farmaceutycznym i jak mozemy je powigzaé z

wprowadzaniem do terapii nowych produktéw farmaceutycznych o dziataniu przeciwbdlowym?

7. Podstawg zrodlowa mojej pracy doktorskiej bgda czasopisma polskie, trafiajgce do

specjalistow oraz te, ktore sg dostgpne dla odbiorcy na rynku pozaaptecznym:

a) ..Wiadomosci Farmaceutyczne™

(Warszawa: Towarzystwo Farmaceutyczne Warszawskie, wydawane w latach: 1874 - 1939)

b) .,Wiadomosci Aptekarskie”
(Krakow: Izba Aptekarska Gen. Gubernatorstwa, wydawane w latach: 1940 - 1944)

¢) ,Farmacja Polska™

(Warszawa: Polskie Towarzystwo Farmaceutyczne; wydawana od potowy 1945 - obecnie)



d) ..Gtos Kobiet™

(Krakow | Warszawa; Centralny Wydzial Kobiet Polskiej Partii Socjalistycznej; wydawany w
latach 1908 - 1939)

e) .Moja Przyjaciétka™
(Znin; Alfred Ksycki; wydawana w latach 1934 - 1939)

f) .,Przyjacidtka”
(Warszawa; Spoéldzielnia Wydawnicza "Czytelnik" |RSW Prasa-Ksiazka-Ruch | EDIPRESE
POLSKA S.A.; wydawana w latach 1948 - 2009)

2). .. Twéj Styl”

(Warszawa; Wydawnictwo Bauer; wydawany od lipiec/sierpien 1990 - obecnie)

8. Podstawg metodologiczng pracy bedzie metodologia antropologii wiedzy i antropologii

mediéw.

Rozdzial 1

Omowienie metodologii i charakterystyka zrodel

Rozdzial 11
Zmiany w standardzie produkeji i dystrybucji lekéw przeciwbélowych w Polsce w latach
1918-2013

. Omowienie najwaznigjszych grup lekow przeciwbdlowych, kolejno wprowadzanych do

terapii w Swiecie w latach 1918-2013

2. Charakterystyka miejsc ich produkcji w Polsce:
a) Leki wytwarzane w aptekach — leki recepturowe i apteczne; przepisy farmakopealne

b) Leki produkowane fabrycznie (ziolowe i syntetyczne)



3. Charakterystyka lekow przeciwbolowych dystrybuowanych w Polsce w latach 1918-2013

4. Charakterystyka mozliwosci uzyskiwania dostepu do lekéw przeciwbolowych przez

pacjentow polskich

a) Leki dostgpne na recepte w aptekach (wymienie te leki, podajac daty ich wprowadzania do
sprzedazy i daty wycofywania lekow przestarzatych, uznanych za szkodliwe itp.)
b) Leki dostepne bez recepty w aptekach (jak wyzej)

¢) Leki dostepne w innych miejscach dystrybucji (wymienie te miejsca)

Rozdzial 111

Ramy prawne dotyczace reklamy produktoéw leczniczych w Polsce w latach 1918-2013
I. Uregulowania prawne dotyczace reklamy farmaceutycznej w Polsce w latach 1918-1945
2. Uregulowania prawne dotyczace reklamy farmaceutycznej w Polsce w latach 1945-1989

3. Uregulowania prawne dotyczace reklamy farmaceutycznej w Polsce w latach 1989-2013

Rozdzial IV
Ksztaltowanie si¢ standardu reklamy produktow leczniczych w $wiecie w latach 1918-

2013

I. Uregulowania prawne dotyczacej tej kwestii w krajach bedacych najwigkszymi
producentami lekow.

2. Ksztaltowanie si¢ standardu reklamy farmaceutycznej w $éwiecie w latach 1918-2013.

Rozdzial V

Przemiany standardu reklamy farmaceutycznej w Polsce w latach 1918-2013 w zakresie
lekow przeciwbolowych

1. Analiza zrodet z lat 1918-1945 (w tym miejscu wymienie leki przeciwbolowe, jakie wystapity w

przywotywanych przeze mnie reklamach. Okreéle czy byly to leki polskie czy importowane.)
2. Analiza zrodet z lat 1945-1989 (jak wyzej)



3. Analiza zrodet z lat 1989-2013 (jak wyzej)

Rozdzial VI
Charakterystyka i analiza elementow jezykowych i wizualnych przekazu reklamowego
lekow przeciwbdlowych w Polsce w latach 1918-2013.
1. Okres 1918-1945
2. Okres 1945-1989
3. Okres 1989-2013
4. Okreslenie zwiazku wprowadzania nowych lekéw przez ich zréznicowanych
producentow z przemianami w standardzie reklamy
a) Producenci krajowi - apteki i lokalny przemyst farmaceutyczny — analiza ich przekazu
reklamowego dotyczacego lekéw przeciwbdlowych
b) Producenci zagraniczni — analiza ich przekazu reklamowego dotyczacego lekow

przeciwbolowych

Zakonczenie

Whnioski z dokonanych analiz



