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Na tres¢ dysertacji doktorskiej pani mgr Katarzyny Sudol skiada si¢ siedem rozdziatow, ktérym
towarzyszy wstep i zakonczenie, a takze aneks zawierajacy trzy zestawienia tabelaryczne, wykaz
wykorzystanej bibliografii oraz spis rycin i wykreséw rozmieszczonych w tekscie pracy.

Autorka we wstepie pokrotce naswietla specyfike i geneze reklamy farmaceutycznej na
polskim rynku i na tej podstawie okresla obszar podjetych badan. Tematem swojej rozprawy pani mgr
Katarzyna Sudot uczynita ,historyczny rozwéj reklamy farmaceutycznej i jej wplyw na rozszerzenie i
zmiany [...] kanonow farmacji stosowanej” (s. 6). Zdecydowata, ze materiatem zrodtowym do badan
historii farmacji uczyni reklamy farmaceutyczne kierowane do srodowiska medycznego —
zamieszczane na tamach prasy i wydawnictw branzowych (tzw. kalendarzy) oraz publikowane w
formic drukow ulotnych. Autorka konkretyzuje zakres badanego materiatu zrodlowego — jako reklamy
produktow (Srodkow leczniczych i drogeryjnych) z pominigciem reklam firm farmaceutycznych (s.
14). Oparcie pracy na tego typu dokumentach zycia spolecznego jest rzadka praktyka. ale byto decyzja
stuszna metodologicznie, o czym przekonuje czytelnika merytoryczna wartosé pracy. Autorka nie
ogranicza si¢ do badania warstwy ikonograficznej reklam, ale dostrzega w nich zrédto informacji
dotyczacych spotecznych i kulturowych uwarunkowan danej epoki (takich jak m.in. gust estetyczny,
upodobania, podatnos¢ na okre$lone tresci i komunikaty, a takze stan wiedzy i technologii). Takie
podejscie pozwolito na wykorzystanie reklam jako petnowartosciowego zrédia do badan nad historig
nauki, co zastuguje na szczegolne podkreslenie i docenienie, jako oryginalna metodologia. Autorka we
wstepie uzasadnia takze przyjeta cezure czasowa — lata 1875-1939. Badany okres otwiera moment
" ukazania si¢ pierwszej (odnalezionej przez Autorke na lamach .,Wiadomosci Farmaceutycznych™)
reklamy leku, a zamyka oczywista granica historyczno-polityczna. Stwierdzié nalezy, 7e cel, metoda
oraz zakres badan zostaly sformufowane w sposob jasny i precyzyjny.

Zgodnie z zalozeniami stawianymi we wstepie, w rozdziatach pierwszym, drugim i trzecim,

Autorka przystgpuje do omowienia specyfiki medium, jakim jest reklama. Klasyfikuje reklame jako
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cze$¢ kultury masowej (popularnej, konsumpeyjnej), przybliza zasadnicze rysy jej teorii, definicje
recklamy prasowej — w jej historycznym ksztalcie z przetomu wiekow XIX i XX; proponuje typologie
reklamy: nakresla socjologie grup odbiorcow; porusza problematykg etyki. Osobno omawia specyfike
reklamy kierowanej do profesjonalistow — czyli aptekarzy. W tej czesci pracy zastanawia brak
odwolan do obcojezycznej literatury przedmiotu (pojedyncze pozycje cytowane sa na podstawie
polskich przektadéw). O ile brak ten znajduje pewne uzasadnienie w odniesieniu do historii farmacji
stosowanej na terenach polskich (cho¢ i w tym przypadku Autorka odwotuje si¢ do historii farmacji
europejskiej), o tyle nie jest on uprawniony w przypadku problematyki zwiazanej z historia reklamy,
jej rynkowego i psychologicznego oddziatywania, czy kultury konsumpcyjnej i popularnej — ktorych
kontekst Autorka uwzglednia przeciez w swoich rozwazaniach.

Istotna cechg warsztatu naukowego pani mgr Katarzyny Sudot jest umiejgtnos¢ pracy
archiwalnej. Wazne zrédlo pozyskiwanych przez Autorke materialdow stanowig zbiory Glownej
Biblioteki Lekarskiej w Warszawie (Dzial Starej Ksiazki Medycznej). Upublicznienie tych materialow
oraz ich naukowe opracowanie, wskaza¢ nalezy jako jedna z zastug Autorki i zalete jej dysertacji.
Kolejna grupe zrédet wykorzystanych w pracy tworza materialy prasowe. pozyskane przez Autorke w
efekcie kwerendy periodykow  branzowych. Stanowig one  zrodio ikonografii, danych
faktograficznych, ale takze, chetnie przez Autorke przywotywanych cytatéw, dajacych wyobrazenie
na temat obyczajowosci i konwenanséw epoki (por. np. historie przytoczone nas. 22-27).

W oparciu o zrédla, w kolejnych rozdziatach (IV. V i VI) Autorka analizuje reklamg
farmaceutyczna zamieszczang na tamach prasy, publikacji branzowych 1 w formie drukéw ulotnych.
Analize te przeprowadza w trzech aspektach: wartosci estetycznych (formalnych, kompozyeyjnych),
tresci (.zawartoéci informacyjnej”) oraz waloru edukacyjnego. Wyniki prezentuje takze w postaci
wykresow.

W rozdziale czwartym pani mgr Katarzyna Sudol poprawie opisuje wybrane przyklady
reklam, oceniajac zastosowane w nich $rodki wyrazu w kontekscie skutecznosci ich oddziatywania na
odbiorce. Autorka stusznie zwraca uwage na znaczenie typografii, ktorej sztuka w badanym okresie
dynamicznie sie rozwijala, osiagajac interesujace rezultaty szczegdlnie w latach migedzywojennych.
Autorka traktuje tego typu kompozycje (oparte wylacznie na ukladach typograficznych)
anachronicznie — np. kwalifikujac do jednego typu reklame z roku 1875 i 1930 (s. 40), co musi budzi¢
zastrzezenia historyka sztuki. Doktorantka dostrzega wszakze, ze ..W przypadku polskich reklam
lekow ich estetyka znacznie zmienila si¢ w omawianym w niniejszej dysertacji okresie” (s. 34) nie
precyzuje jednak tych réznic i nie wskazuje ich przyczyn. Podobne ogdlnikowo sformutowane sady
pojawiaja sie w innych czgsciach tekstu, jak np. na s. 35, gdzie czytamy, ze ,.w reklamie szczepionek i
surowic Klawe z latwoscia mozna dostrzec wptywy modernizmu”, czy na s. 101, gdzie Autorka
lakonicznie stwierdza: ..Opisom towarzysza metaforyczne obrazki, zdjgcia lub grafiki zgodne z
obowiazujacymi nurtami w sztuce”. Piszaca te stowa jest jednak $wiadoma, ze rozwinigcie tych

konstatacji wymagaloby zaglebienia si¢ przez Doktorantke w problematyke historii sztuki. czego pani
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mgr Katarzyna Sudot nie czyni ze zrozumiatych przyczyn. Przyjmuje bowiem okreslona perspektywe
badawczg i metodologie, ktore dobrze ilustruje sposob, w jaki oméwiona zostata reklama szczepionek
i surowic firmy Klawe (ryc. 18, s. 48). Kompozycja, ktéra w oczach historyka sztuki jawi sie jako
interesujacy przyklad recepcji estetyki art déco, przez Autorke zostala oceniona negatywnie,
poniewaz: .jej niestandardowos$¢ nie idzie w parze z czytelnoscia. Rozne rodzaje czcionek [...]
wprowadzajg chaos i utrudniaja zapoznanie sig z trescig” (s. 47). Konsekwentnie, w przypadku analizy
— niezwykle interesujacego formalnie — materiatu ze zbioréw Gléwnej Biblioteki Lekarskiej (rozdz.
[IL.3, IV 3, V.3) pani mgr Sudot szereguje kompozycje wedtug kategorii reklamowanych lekow, a nie
— Jjak chcialby tego historyk sztuki — ich cech kompozycyjnych. Obiekty te posiadaja solidng
artystyczng jako$¢. Z tekstu pracy nie wynika jednoznaczie, czy zaprezentowany w dysertacji materiat
Jest catoscia zbiorow drukéw ulotnych Gléwnej Biblioteki Lekarskiej, czy tez stanowi ich czese.
Zagadka pozostaje tez datowanie tych wyjatkowych dziet sztuki uzytkowej. Interesujace byloby
odnalezienie archiwalnych dokumentéw identyfikujacych ich projektantow, ktorzy - jak nalezy sig
domysla¢ na podstawie cech formalnych dziet — mogli by¢ liczacymi si¢ twércami swoich czasow,
postugujacymi si¢ nowoczesnymi technikami (fotomontazem, kolazem, fotografia — taczona $mialo z
plamg barwng lub znakiem graficznym). Kto wie, by¢ moze ustalenia takie pozwolityby na
dopetnienie monografii znanych dzi$ artystow? Sila rzeczy tego typu zagadnienia nie lezaty w polu
zainteresowania pani mgr Katarzyny Sudol. Nalezy jednak wskaza¢ na potencjal tkwiacy w dysertacji,
ktora moze stanowi¢ materiat do dalszych interdyscyplinarnych badan i interpretacii.

Ostatni, siédmy rozdzial pracy stanowi cz¢s¢ odrgbna, co Autorka podkreslita m.in.
odmiennym porzadkiem numeracji zamieszczonych w nim rycin, przedstawiajacych urzadzenia i
narzgdzia stosowane w farmacji (zaczerpnigte z dwoch podrecznikéw opublikowanych w okresie
mi¢dzywojennym). W tej czgsci pani mgr Katarzyna Sudot podejmuje sie analizy relacji pomigdzy
reklamowanymi postaciami specyfikow a postgpem w produkcji ich odpowiednikéw w aptekach.
Zakonczenie zawiera wlasciwe wnioski syntetyzujace poszczegdlne rozdzialy pracy oraz wyniki
analizy sporzadzonych przez Autorke zestawien (wykresow 1-9). Z niezrozumiatych powodow w tej
czgsci pracy Autorka zrezygnowata z aparatu naukowego. Nie zastosowala przypisow nawet w
przypadku przytaczania cytatow zrodtowych. Te decyzje uznaé trzeba za powazne uchybienie.

Przeprowadzona przez pania mgr Katarzyng Sudot analiza zaleznosci pomiedzy rozwojem
farmacji a forma jej reklamy ma dwukierunkowy charakter. Autorka shusznie dostrzega, ze rozwdj
wiedzy farmaceutycznej znajduje odbicie w reklamie, ale stawia jednoczesnie pytanie o wphyw

- przekazow reklamowych na modernizacje przemystu i handlu farmaceutycznego (s.7) oraz na poziom
edukacji medycznej spofeczenstwa. W Zakonczeniu pracy, w oparciu o przeprowadzong analize
materiatu Zrédlowego Autorka udziela odpowiedzi na te pytania, podkreslajac ze rozwdoj wiedzy
farmaceutycznej znalazt odbicie w informacji o produkcie - reklamie, ktéra z kolei wplywata na
modernizacj¢ wyposazenia aptek oraz poszerzenie wiedzy farmaceutycznej — zaréwno

profesjonalistow, jak i szerszych krggdw odbiorcow (s. 168-169). Reklama wpisala si¢ wigc — zdaniem
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Autorki — w obszar, ktory z dzisiejszej perspektywy mozna okresli¢ jako ..o$wiatg zdrowotng™ (s. 169-
170). Uzna¢ nalezy. ze zakladany cel pracy zostat osiggnigty.

Pewne zastrzezenia nalezy zglosi¢ wobec formalnej strony tekstu. Dezorientacje czytelnika
powoduje przyjecie przez Autorke dublujacego sig¢ sposobu zapisu ilustracji — ktére w rozdziatach 1V-
VI posiadaja logiczna numeracje ciaglta, przerwang jednak i rozpoczeta od nowa w rozdziale kolejnym
(VII). W ten sposdb powstaty dwa niezalezne spisy rycin o czgsciowo pokrywajacej si¢ numeracji, co
wiecej w obu tych spisach Autorka dopuscita sig licznych niespdjnosci i bledow (migdzy innymi: w
spisie rycin reklam — umieszczono nr 26 prawdopodobnie zamiast numeru 3, nr 27 prawdopodobnie
zamiast numeru 7, brakuje numeréw 11-27; liczne sa niejasne oznaczenia, jak np.: ryc. 45-41 i
powtarzajace si¢ wielokrotnie ,.zlepiefice” wyniktle z pominigcia pol-pauzy, jak np.: ryc. 4446, 4647,
4748 oraz wiele innych zupelnie niejasnych, jak np. ryc. 10476. W tekscie rycina na s. 157 oznaczona
zostala numerem 22, w spisie otrzymata numer 32, a powinna mie¢ numer 42). Powyzszych
komplikacji mozna bylo unikngé przy wigkszej dbatosei, albo stosujgc numeracje taczna rycin we
wszystkich rozdziatach, badz roznicujac zapis na: ilustracje (il.) i ryciny (ryc.). Niedopatrzeniem jest
brak odsytaczy do ilustracji we wprowadzeniu do rozdziatlu IV. Na s. 35, czytelnik chcac odnalez¢
omawiana reklame szczepionek i surowic Klawe musi podja¢ nietatwe poszukiwania w oparciu o
informacje bibliograficzne podane w przypisie 106. Z kolei na s. 34 Autorka wzmiankuje pierwsza
kolorowa reklame zamieszczong na tamach ,Wiadomosci Farmaceutyczne™ — tym razem nawet w
przypisie nie podajac informacji z jakiego rocznika i numeru czasopisma ona pochodzi. O
trudnodciach, jakie Autorka miata z wlasciwym opracowaniem i wykorzystaniem materiatu
ilustracyjnego, $wiadczy tez tekst Zakonczenia racy, gdzie na stronie 163 sposrod 8 odwotan do rycin,
zaledwie 3 sa prawidlowe (pozostale: ryc. 35 zamiast reklamy Maltonu jest reklama Stiminolu: ryc. 69
zamiast Actitranu poleca Tabletki Wod Mineralnych Sztucznych magistra Klawe: ryc. 78 to reklama
lekow przeciwkitowych, a nie — jak chce Autorka — Norweskiego Tranu Leczniczego; ryc. Sl zamiast
Suchego Szamponu z Czarng Gtowka zachwala Ziota Gorzkie; ryc. 49 miast o Aspirin moéwi o kremie
i mydle Leschnitzera).

Zapewne nadmierny pospiech (brak czasu) towarzyszacy Doktorantce podczas prac
redakcyjnych byt powodem licznych w tekscie literowek i kolokwializméw (m.in.: chwyt, trik s. 69,
trend s. 106, nowinki s. 163). Ponadto omytkowo podana zostata numeracja rozdzialow w spisie tresci
i podrozdziatow w tekscie (por. rozdz. V), a odsylacze do przypisow nr 18 i 19 umieszczone zostaty
obok siebie (s. 11). Drobne bledy zdarzaja si¢ rowniez w przypisach (w przyp. 160-179 powtarzanie
tytutu czasopisma zamiast skrotu Ibidem, w przyp. 303 powtarzanie nazwiska autora — zamiast Idem),
a w bibliografii Doktorantka pomingta cytowana pozycje wiasnego autorstwa (K. Sudot, Reklama
farmaceutyczna a potrzeby pacjentéw, .JFarmacja Polska™ 2009, t. 65, s. 41-45). W spisie bibliografii
w licznych przypadkach brakuje numerdw stron rozdzialow w monografiach i artykutow prasowych.
Przy materiatach archiwalnych nie uwzgledniono sygnatur zbiorow. Ponadto rozdzialy I i 1l (kazdy

liczacy po 5 stron) sa nieproporcjonalnie krotkie, a ich problematyka sklania do zastanowienia sie nad
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ich scaleniem z rozdzialem drugim. Pozwoliloby to na stworzenie Jjednej spdjnej czesci tekstu
poswigconej zagadnieniom reklamy jako medium.

Wyzej wymienione uchybienia nie umniejszaja decydujaco wartosci merytorycznej pracy, a
zglaszane uwagi powinny zosta¢ uwzglednione przy opracowywaniu tekstu rozprawy do druku — do
czego Autorkg zachgcam w przekonaniu, ze publikacja niniejszego tekstu (lub jego fragmentow)
bedzie znaczacym wzbogaceniem stanu badan nad historia farmacji jak rowniez historig polskiej

grafiki uzytkowej przetomu XIX i XX stulecia.

Reasumujac, oceniam ze przedstawiona do recenzji rozprawa pani mgr Katarzyny Sudot pt.
Historia rozwoju farmacji stosowanej na podstawie reklamy farmaceutycznej w latach 1875-1939 na
polskim rynku spetnia warunki okreslone w art. 13 Ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach
naukowych i tytule naukowym z pozn. zm. Rozprawa stanowi oryginalne rozwiazanie problemu
naukowego, wykazuje ogolng wiedze kandydatki w tym zakresie, a takze umiejetnosé samodzielnego
prowadzenia pracy naukowej. W zwigzku z powyzszym przedstawiam Wysokiej Radzie [nstytutu
Historii Nauki PAN wniosek o dopuszczenie pani mgr Katarzyny Sudot do dalszego etapu przewodu

doktorskiego.
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